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Organizator Polskiego Stoiska Narodowego:
Polska Organizacja Turystyczna

Termin targéw:
04.05-07.05.2026 r.

Oficjalna strona targéw: https://www.wtm.com/atm/en-gb.html

Targi ATM (Arabian Travel Market), to najwazniejsza impreza turystyczna odbywajgca sie w regionie Zatoki Perskie;j.

Targi adresowane sg do profesjonalistow (B2B) reprezentujgcych szeroko pojety przemyst turystyczny Bliskiego Wschodu, Afryki, Azji, obu Ameryk i Europy.

Polskie wystgpienie na targach ATM 2025 w formule stacjonarnej byto niezwykle udane, a ,,Happy Hour” na stoisku oraz wystep zespotu folklorystycznego z
Zakopanego przyciggnety bardzo duzg ilos¢ odwiedzajgcych. Niezmienng popularnoscia cieszy sie réwniez nasz profesjonalny bar kawowy serwujace rdzne
rodzaje napoi z kawy palonej w Polsce. W edycji 2025 Polska reprezentowana byta gtéwnie przez regiony i miasta. W roku 2026, podobnie jak w latach ubiegtych,
bedzie obowigzywac w petni cyfrowy system dystrybucji informacji. Wystawcy otrzymaja dostep do systemu, w ktérym bedg zamieszczaé informacje o firmie i
swoje broszury za pomoca dedykowanej strony internetowej, a odwiedzajacy pobierajg te informacje na czytniki umieszczone na swoich kartach wstepu na
tereny targowe. Informacje takie moga pobra¢ jedynie goscie biznesowi, wystawcy nie majg takiej mozliwosci.
Polska Organizacja Turystyczna angazuje sie w dziatania majace na celu wypracowanie najefektywniejszych dziatan promujgcych Polske jako atrakcyjna
destynacje turystyczng w krajach Zatoki Perskiej. POT, oprdcz udziatu w targach ATM, organizuje takze podréze studyjne i prasowe, warsztaty branzowe i
szkoleniowe w Polsce i w krajach Zatoki Perskiej oraz dziatania wizerunkowe. POT prowadzi takze swdj oficjalny fanpage w jez. angielskim i arabskim, ktdry
cieszy sie zainteresowaniem spotecznosci z w/w rynkow.
Zapraszamy Panstwa do udziatu w tych dziataniach i stworzenia grupy aktywnie dziatajgcej na rynkach Zatoki Perskiej.
Z punktu widzenia przygotowania oferty dla turystyki przyjazdowej do Polski nastepujgce grupy targetowe moga by¢ interesujace:

e rodziny z dzie¢mi

o ekspaci
e turysci biznesowi
® pary

Pierwszg i najwazniejsza grupg spoteczng, ktéra interesuje sie turystyka, sg rodziny. Z tego punktu widzenia Polska moze by¢ atrakcyjna ze wzgledu na
bezpieczenstwo. Rodziny czesto skupiajg sie na miejscach, ktére mogg im zaoferowac: atrakcje dla dzieci, parki rozrywki, wysoki standard, przygody, wycieczki

*Niniejszy dokument ma charakter informacyjny i nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu art. 66 Kodeksu cywilnego


https://www.wtm.com/atm/en-gb.html

w piekng przyrode, pikniki w gérach, nad morzem, nad jeziorami, w puszczy itp. Osoby 40 + szukajg nowych destynacji turystycznych, znajg Europe Zachodnia
i szukajg nowych wyzwan turystycznych, gdzie jest umiarkowany klimat, Swieze powietrze, piekna przyroda, przyjazni ludzie, dobre jedzenie oraz stosunkowo
niewielu turystow z ich krajéw.

Od kilku lat turysci z krajéw Zatoki Perskiej ttumnie odwiedzajg Matopolske i Zakopane; w inne miejsca docierajg pojedynczo. W krajach Bliskiego Wschodu
najlepiej dziata marketing szeptany, dlatego istotne jest, aby goscie z Zatoki Perskiej mogli poznac rdwniez inne, rdwnie atrakcyjne regiony Polski i zapoznad sie
z ich ofertg turystyczna.

W ostatnim czasie uruchomiono wiele potgczen z Zatoki Perskiej do Polski; Na tg chwile w/w kraje majg bezposrednie potaczenia z Krakowem, Warszawg,
Poznaniem, Katowicami, tygodniowo jest okoto 100 potgczen; w planach linie lotnicze majg uruchomienie kolejnej siatki potgczen od sezonu 2026.
Najpopularniejszymi miejscami w Polsce na tg chwile dla gosci z krajéw Zatoki Perskiej jest Krakdw, Zakopane i Warszawa. Goscie, dzieki dziataniom
promocyjnym i wspdtpracy miedzy regionami i biurami podrézy zwrdcili réwniez uwage na Poznar oraz Dolny Slgsk. Planujemy rozszerzy¢ oferte na inne,
dotychczas tam nieznane regiony Polski, ktére z punktu widzenia rynkéw Zatoki Perskiej mogg sie rdwniez okazac strzatem w dziesigtke.

KOSZTY UDZIAtU WYSTAWCOW:

Branza turystyczna i Lokalne Organizacje Turystyczne 5 000 zt (stownie: piec tysiecy zt)

Regionalne Organizacje Turystyczne 5 000 zt (stownie: piec tysiecy zt)

W ramach udziatu w targach ATM 2026 wystawcy przystuguje:

a. dostep do stoiska — lada, hoker, logotyp, nazwa firmy;

b. bezptatne karty wstepu na tereny targowe — 2 szt. na kazdego wystawce;

c. udostepnienie narzedzi online do prezentacji swojej oferty;

d. wpis do katalogu wystawcéw.

Prezentacja Polski w wersji online i stacjonarnej targéw bedzie obejmowac produkty turystyczne z obszaréw:
o turystyki miejskiej i kulturowej;

rekreacji i mozliwosci spedzania wolnego czasu dla catej rodziny (turystyka ekologiczna, wypoczynek na tonie natury, farmy zdrowia, urody);
turystyki medycznej i prozdrowotnej
organizacji przyjec i uroczystosci w obiektach zabytkowych.



Termin zgtoszenia wstepnego udziatu w polskim stoisku narodowym organizowanym przez POT

na targach ATM 2026 w Dubaju

do 19 grudnia 2025 r.

POT planuje udziat max 15 Wystawcow w stoisku organizowanym na targach ATM, z czego max 5 miejsc przeznaczonych jest dla nowych
Wystawcéw. Planujemy PSN o powierzchni 85 m? — udziat Wystawcéw w stoisku zgodnie z oferta.

O przyjeciu na stoisko decydowa¢ bedzie liczba uzyskanych punktéw, zgodnie z tabelg ponizej. W przypadku uzyskania identycznej liczby punktéw przez
kilku wystawcow, decyduje kolejnosc¢ zgtoszen.

KRYTERIA PRZYJMOWANIA ZGLOSZEN:

Kryterium Punktacja

Warunkiem koniecznym przyjecia zgtoszenia Wystawcy bedzie posiadanie strony internetowej/ instagrama/fb/tiktok

- przygotowanych w jezyku arabskim. * 3 okt
p
W przypadku ROT, LOT, JST i PMT zamiennikiem strony internetowej moze by¢ katalog produktowy, punktowany zgodnie z kryteriami dla stron

internetowych.

- przygotowanych w jezyku angielskim*

2 pkt
W przypadku nowych Wystawcow, ktdrzy chcq rozszerzy¢ swojq dziatalnos¢ o nowe rynki i planujg udziat w targach ATM 2026 po raz P

pierwszy lub Wystawcow, ktorzy nie posiadajq strony internetowej w jez. arabskim.

Dodatkowa punktacja za posiadanie biznesowego konta na komunikatorze WhatsApp 1 pkt

Dodatkowo punktowana bedzie aktywnosc¢ potencjalnego Wystawcy na rynku Zatoki Perskiej w latach 2022-2025 oraz wydarzenia wspoétorganizowane z POT,
przy czym:




1 pkt za impreze —
a) Udziat w PSN organizowanym na targach ATM w latach 2022 - 2025 max 4 imprezy

targowe

b) Aktywno$¢ na rynku Zatoki Perskiej poprzez udziat w innych wydarzeniach (np. inne targi, warsztaty, podréze studyjne i prasowe,

road show, prezentacje) max. 10 wydarzen, ale tylko tych, ktére zostaty zrealizowane wspdlnie z POT. 1 pkt za wydarzenie

* Punkty za strone internetowq nie sumujq sie.

Po zakonczeniu akwizycji POT dokona oceny przestanych zgtoszen, na tej podstawie zostanie przygotowana stosowna umowa.

Dodatkowych informacji na temat uczestnictwa w Polskim Stoisku Narodowym (PSN) udziela:

Katarzyna Kuziemska, e-mail: katarzyna.kuziemska@pot.gov.pl
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